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RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso se propbée a analisar a pratica do
"sportwashing” no contexto do futebol, através de um projeto experimental de
producdo de reportagem. A reportagem tem como fio condutor o caso do clube
inglés Newcastle United, e investiga suas motivagdes, impactos e implicagdes
geopoliticas do sportwashing a partir desse exemplo. Além disso, busca entender
como o esporte desempenha um papel fundamental na divulgacao e analise desse
fendbmeno. O "sportwashing” € o uso do esporte como forma de desviar o foco sobre
controvérsias governamentais com o intuito de se melhorar a imagem de
determinado pais perante a opinido publica. O estudo é relevante, pois o
"sportwashing” tem impactos significativos no esporte, na politica e na sociedade,
influenciando a percepcao de paises pela sociedade mundial e afetando o
desenvolvimento do futebol e das relacbes internacionais, como o uso do “soft
power”, que consiste no poder de convencimento sutil para se usar como influéncia.
A metodologia de pesquisa envolveu levantamento bibliografico e coleta de dados a
partir de entrevistas com jornalistas esportivos e especialistas, que embasaram,
também, a criacdo de uma reportagem multimidia para disseminar as descobertas.
Este estudo preenche uma lacuna na pesquisa académica de jornalismo sobre o
tema, podendo fornecer insights para académicos, jornalistas e o publico em geral.

Palavras-chave: sportwashing; futebol; geopolitica; soft power; jornalismo online;
reportagem



ABSTRACT

This end-of-course work aims to analyze the practice of "sportwashing" in the context
of football, through an experimental report production project. The report’s guiding
thread is the case of the English club Newcastle United, and investigates its
motivations, impacts and geopolitical implications of “sportwashing” based on this
example. Furthermore, it seeks to understand how sport plays a fundamental role in
dissemination and analysis of this phenomenon. “Sportwashing” is the use of sport
as a way of diverting focus on government controversies in order to improve the
image of a given country in the public eye. The study is relevant because
“sportwashing” has significant impacts on sport, politics and society, influencing the
perception of countries by global society and affecting the development of football
and international relation, with the use of “soft power”, which consists of power subtle
persuasion to be used as influence. The research methodology involved
bibliographical research and data collection from interviews with sports journalists
and experts, which also supported the creation of a multimedia report to disseminate
the findings. This study fills a gap in academic journalism research on the topic and
can provide insights for academics, journalists and the general public.

Keywords: sportwashing; soccer; geopolitics; soft power; online journalism; report.
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1 INTRODUGAO

O termo sportwashing é uma fusdo das palavras em inglés que traduzidas
significam “esporte” e “lavagem”. Este termo foi popularizado em 2015, gracas a
iniciativa de Gulnara Akhundova, ativista exilada azerbaijana, quando foi criada a
campanha Sport For Rights (esportes pelos direitos), feita a partir da unido de 15
paises do Comité Europeu Olimpico. O objetivo da campanha era alertar sobre o
governo do Azerbaijao “desviar a atencado de seu histérico de violagado de direitos
humanos com patrocinios de prestigio e hospedagem de eventos” (SPORT FOR
RIGHTS, 2015).

Apesar do termo ser novo, a pratica do sportwashing é antiga. A Italia, que foi
sede da Copa do Mundo de 1934, ja estava inserida nesse contexto. Benito
Mussolini se utilizou do evento para fazer propaganda do seu governo para o
mundo. Isso também ocorreu com o uso das Olimpiadas de Berlim em 1936, onde
Adolf Hitler propagou seu discurso fascista na cerimdnia de abertura (LANCE! BIZ,
2023).

Esse fenbmeno é abordado em detalhes em um estudo recente realizado pela
escritora Ingrid Fernandes para a Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)
Consulting Club, em setembro de 2022, que analisa o impacto do sportwashing no
contexto do futebol e utiliza o caso do Newcastle United como exemplo. O termo
sportwashing, entdo, passou a se referir a pratica de utilizar o esporte como um
instrumento para reabilitar a reputacédo, seja de individuos ou até de nacgdes,
frequentemente mal vistas pela sociedade. Assim, sportwashing envolve a utilizagéo
do esporte como um véu para encobrir agdes que pessoas de influéncia, como
lideres governamentais, presidentes ou qualquer pessoa que busque se beneficiar
dessa estratégia, preferem manter fora do escrutinio publico.

O uso do sportwashing cria uma imagem falsamente positiva e exerce
influéncia por meio do chamado “soft power’, que segundo Joseph Nye (2004),
cientista politico e ex-secretario de defesa para Assuntos de Seguranca
Internacional dos Estados Unidos, tem como definicdo o poder de influéncia que
uma nacgao exerce por meio de atracao e persuasao cultural, econdmica e politica,
em contraste com o “hard power”, que para Nye (2004) se baseia em forga militar ou

econdmica.
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Em junho de 2015, o termo sportwashing ganhou notoriedade nos meios de
comunicagao europeus durante a realizagao dos Jogos Europeus em Baku, a capital
do Azerbaijdo. Neste evento, o governo azerbaijano almejava projetar uma nova
imagem do pais, distanciando-se da percepg¢ao autoritaria anterior e das questdes
persistentes relacionadas a desigualdade e desrespeito social, além do conflito
territorial com a Arménia. Para alcangar esse objetivo, o governo do Azerbaijao
iniciou uma estratégia de patrocinio de renomados clubes de futebol europeus, como
o Atlético de Madrid da Espanha, e promoveu eventos esportivos de grande
magnitude no pais, incluindo a Férmula 1 e a final da Europa League.

O termo “sportwashing” vem sendo utilizado em algumas frentes para se
referir a paises, instituicbes, corporagdes, governos que se utilizam de pautas
importantes para se propagar. Em entrevista ao Portal Jornalismo ESPM, Luis Felipe
Herdy, bacharel em Relagdes Internacionais (PUC-Rio), pesquisador associado no
Gepom (Grupo de Estudos e Pesquisa sobre o Oriente Médio) e assistente de
Projetos Especiais no CEBRI (Centro Brasileiro de Relagdes Internacionais),

explicou sobre o que se trata o termo.

A primeira vez que esse termo apareceu foi falando de Greenwashing.
Basicamente, com grandes problemas ambientais de empresas que
poluiam, essas corporagdes continuaram emitindo poluigdo, mas
comegaram a plantar arvores [...] para justamente dizer: ‘que bom estédo
fazendo agdes paliativas’, s6 que na verdade estdo sé ocultando as reais
acoes e intengdes (HERDY, 2023, online).

Outro exemplo utilizado por Luis Felipe é o “Pinkwashing”, em Israel,
relacionado a questao LGBTQIAPN+. “...muitas vezes Israel é acusado de utilizar
essa logica para amenizar as questdes com a Palestina” (HERDY, 2023).

Apesar do termo ter ficado mais popular recentemente e associado ao Oriente
Médio principalmente, a estratégia surgiu na FIFA durante a gestdo do presidente
Jodo Havelange (1974-1998), que buscava melhorar a reputacdo da federacao e
com isso fechar acordos mais lucrativos. Segundo Luis Felipe, os clubes do “mundo
arabe” usaram o futebol para melhorar uma imagem desgastada devido aos casos

de terrorismo.

Com a Revoluc¢ao Iraniana, Guerra do Afeganistao, mas principalmente com
11 de setembro, a imagem que se tem no Ocidente do Oriente é uma
imagem de terrorismo, homens bomba violéncia, de questdes de violagbes
de direitos humanos (HERDY, 2023, online).
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Hoje os principais projetos sdo os investimentos no futebol pelo Catar e
Arabia Saudita. O Catar, em 2013, adquiriu o Paris Saint-Germain (PSG), clube da
capital francesa, com o intuito de torna-lo um dos principais clubes da Europa e com
a meta de fazé-lo campeao da Champions League, principal competicdo de clubes
do mundo. Esse foi o inicio do projeto de poder do Emir Tamim bin Khalifa Al-Thani,
que criou a Qatar Sports Investiments e colocou seu homem de confianga Nasser
Al-Khelaifi para geri-lo. Al-Khelaifi, desde a compra do PSG, € quem comanda o
clube. A compra de jogadores famosos pelo clube, como Neymar, Messi, Thiago
Silva e Ibrahimovic, este ultimo o primeiro grande nome a chegar ao clube apds a
sua compra pelo Catar, foi o que possibilitou o pais chegar ao seu grande objetivo,
sediar a Copa do Mundo de 2022.

Ja a Arabia Saudita comecou a adentrar o mundo do futebol pela compra do
Newcastle em 2021, time da Inglaterra. De uma forma parecida com o Catar, a
Arabia criou um fundo de investimentos e definiu o clube inglés como alvo. Com a
compra dos quatro maiores clubes de futebol do pais, Al-Hilal, Al-Nassr, Al Anhli,
Al-lttihad, o governo realizou diversas compras de jogadores consagrados na
Europa, como Cristiano Ronaldo, Kante, Firmino e, mais recentemente, com grande
repercussdo mundial a compra do Neymar Junior pelo Al-Hilal, que sai do projeto do
Catar e entra no saudita.

A Arabia Saudita ndo se limita apenas ao futebol para praticar o sportwashing.
Hoje umas das etapas do campeonato mundial da Férmula 1 é realizada em Jeddah,
além de eventos do UFC, do circuito mundial de ténis e muitos outros eventos
esportivos.

O estudo sobre sportwashing torna-se importante para entender como o
dinheiro no esporte ligado a esses paises esta afetando e como isso afetara o
mundo dos esportes, o mundo politico e a opinido publica. A relacdo de como
ditaduras e terrorismo, por exemplo, estdo deixando de estar ligados as unicas
informacdes do Oriente Médio e como o “uso” do esporte vem transformando isso.

Nesse contexto, o caso do Newcastle chamou a aten¢cdo do grupo deste
trabalho pelo fato de ter sido um clube recém-comprado pela Arabia Saudita. Na
época da compra, 0 governo inglés se envolveu na transagao apos a Arabia ter sido
acusada de pirataria nas transmissdes dos jogos da Premier League em seu pais e
toda a negociagao ficou congelada por 18 meses, até que, em 2021, foi aprovada a

venda de 80% dos direitos do clube inglés.
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Por fazer pouco tempo que o Newcastle foi comprado pelo grupo de
investidores da Arabia Saudita, ainda ndo se tem uma visdo ampla do que pode
acontecer, como ocorreu com o Paris Saint-Germain (PSG). A pesquisa deste
trabalho também se propde a responder a pergunta “Como a pratica de
sportwashing no futebol interfere neste esporte, na imagem do clube juntos aos fas e

nas relagdes geopoliticas?”

1.2 OBJETIVO GERAL:

Produzir uma reportagem multimidia, abordando a pratica do sportwashing no
futebol e sua interferéncia neste desporto e em relagdes geopoliticas usando o caso

do Newcastle United como fio condutor da narrativa.

1.2.1 Objetivos especificos:

° Pesquisar e conhecer como a estratégia de sportwashing é aplicada no
contexto do futebol.

° Compreender o papel e o impacto das relagdes geopoliticas na compra do
clube e sua influéncia no esporte.

° Identificar e entrevistar jornalistas esportivos e especialistas.

1.3 JUSTIFICATIVA

A prética de sportwashing € um fendmeno que tem ganhado destaque nas
ultimas décadas, a medida que diversos paises, instituicdes e individuos utilizam o
esporte como uma ferramenta para reabilitar suas reputagdes e influenciar a opiniao
publica. Isso acontece por meio de estratégias que envolvem patrocinios esportivos,
aquisicao de clubes de futebol e a organizagdo de eventos esportivos de grande
magnitude. A crescente importancia do esporte na esfera internacional e seu papel
como elemento cultural e politico fazem com que o estudo desse fendmeno seja
importante.

Além disso, essa pratica tem impactos diretos no mundo do esporte, afetando
clubes, atletas e competicbes esportivas. A aquisicdo de clubes por governos ou
entidades ligadas a regimes politicos que geram polémicas mundialmente, pode

gerar mudancas significativas nas dinamicas das ligas e competigdes, bem como no



15

recrutamento de jogadores de renome internacional. Isso pode influenciar o
desempenho dos clubes e a qualidade das competi¢des, levantando questdes éticas
e esportivas.

Em relacdo as repercussdes politicas e sociais, a pratica de sportwashing nao
se limita ao esporte, pois tem implicacbes profundas. Ela esta diretamente
relacionada a construgdo e a projecdo da imagem de paises no cenario
internacional, muitas vezes mascarando violacbes de direitos humanos,
desigualdades e conflitos geopoliticos. Além disso, pode influenciar as relagées
diplomaticas e econdmicas entre nacdes, tornando-se um instrumento poderoso de
soft power.

Os meios de comunicacdo desempenham um papel fundamental na
divulgacao e na analise desse fendbmeno. Jornalistas esportivos, investigativos e
especialistas em relacdes internacionais tém a responsabilidade de fornecer
informagdes precisas e contextualizadas sobre a pratica de sportwashing. Isso é
essencial para que o publico possa compreender as complexidades desse fendbmeno
e tomar decisdes mais consistentes sobre seu envolvimento com o esporte.

Este estudo contribui academicamente ao analisar a pratica de sportwashing
no contexto do futebol, explorando suas causas, consequéncias e implicagdes nas
relacbes geopoliticas e na percepgao dos fas. Além disso, busca oferecer um olhar
critico sobre o papel dos meios de comunicagao na divulgacao desse fenébmeno e
como os jornalistas podem desempenhar um papel ético e informativo na cobertura
desses casos.

O tema "sportwashing no futebol" é relevante e atual, com impactos
significativos no esporte, na politica e na sociedade. O estudo desse fendmeno
contribui para uma compreensdo de como o esporte € usado como ferramenta de
influéncia e como as relagdes geopoliticas podem ser moldadas por meio dessa
estratégia. Além disso, destaca o papel dos meios de comunicagao na disseminagao

de informagdes e na formacgao de opinido publica.

2 METODOLOGIA

Para atingir os objetivos neste trabalho, foi realizada a partir de um
levantamento bibliografico do que ja foi escrito sobre os temas sportwashing e
webjornalismo em livros e publicagdes académicas, além de leitura e visualizagao de

reportagens, noticias e posts em redes sociais. Também foram realizadas entrevistas
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que serviram, além de levantamento de dados e informagbes, para compor uma
reportagem multimidia disponibilizada em uma Landing Page na internet. Landing
Pages sao paginas de estrutura mais simples, com poucos elementos e, geralmente,
com uma unica pagina. Seu foco principal € a conversdo dos visitantes em
oportunidades de negdcio. Sua traducdo do inglés é “pagina de aterrissagem”, ou
“‘pagina de captura”. Diferentemente de um site, a landing page apresenta pouco
conteudo para nao “distrair a atengao do usuario” (BOLINA, 2018, online). Entre os
elementos que, geralmente, ndo fazem parte desse formato estdo o menu e o
excesso de texto ou outras informagdes que s&o dispensaveis para o objetivo que é
fazer com que o usuario realize uma acao. (BOLINA, 2018, online).

Ja o site, diferentemente da landing page, apresenta conteudo mais completo
e relevante para o seu publico. Para a finalidade deste trabalho, o conceito de
landing page teve foco menor nos objetivos de venda e foco maior na sua estrutura
mais simples, apresentando apenas a reportagem como conteudo, sem elementos

extras como um menu ou paginas secundarias.

2.1 REPORTAGEM

A reportagem é uma forma de produzir textos jornalisticos que vao além da
simples apresentacdo de informagdes (LAGE, 2010). Ela envolve a busca por um
angulo que permita revelar uma realidade, a descoberta de aspectos das coisas que
poderiam passar despercebidos e a exploracédo de linhas de raciocinio divergentes.
Além disso, a reportagem pode ser vista como um esforgo para evidenciar misérias
presentes ou passadas da sociedade, injusticas cometidas e contar como as coisas
sdo ou foram e como deveriam ser ou ter sido.

Para produzir a reportagem, a técnica de entrevista foi utilizada tanto para a
apuracao dos fatos, quanto para a coleta de informacdes junto a especialistas e
jornalistas a servirem como depoimento e opinides na reportagem.

De acordo com Lage (2010), a palavra "entrevista" € ambigua e pode ter dois
significados:

° Qualquer procedimento de apuragao junto a uma fonte capaz do dialogo.
° Uma conversa de duragdo variavel com personagem notavel ou portador de
conhecimentos, ou informacdes de interesse para o publico.

Os tipos de entrevista podem ser classificados de acordo com seus objetivos,

segundo Lage (2010).
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Entrevistas chamadas “rituais” sdo geralmente breves. O ponto de
interesse esta mais centrado na exposigéo (da voz, da figura) do
entrevistado do que no que ele tem a dizer. Entrevistas de jogadores ou
técnicos ap6s a vitoria, ou a derrota, ou de visitantes ilustres, logo apés
sua chegada, costumam ter essa caracteristica (LAGE, 2010, p. 32).

Ja as declaracbes sdo aquelas em que o entrevistado é convidado a fazer
uma declaragdo sobre um assunto especifico. O entrevistador pode fazer perguntas
para esclarecer ou aprofundar a declaracgao.

Entrevistas de perguntas e respostas sdo aquelas em que o entrevistado
responde a uma, duas ou mais perguntas preparadas previamente.

Para Lage (2010) entrevistas dialogais:

Sao as entrevistas por exceléncia. Marcadas com antecipagao, relinem
entrevistado e entrevistador em ambiente controlado - sentados, em
geral, e, de preferéncia, sem a interveniéncia de um aparato (como uma
mesa de escritério) capaz de estabelecer hierarquia. Entrevistador e
entrevistado constroem o tom de sua conversa, que evolui a partir de
questdes colocadas pelo primeiro, mas ndo se limitam a esses topicos:
permite-se o aprofundamento e detalhamento dos pontos abordados
(LAGE, 2010, p. 34).

De acordo com o relato de Lage (2010), as entrevistas podem variar bastante

guanto as circunstancias de realizacdo. As entrevistas “ocasionais”:

Sao entrevistas ndo programadas - ou, pelo menos, ndo combinadas
previamente - em que o entrevistado €& questionado sobre algum
assunto. O resultado é eventualmente interessante porque, sem se ter
preparado e preso ao compromisso de veracidade e relevancia de
qualquer conversa, o entrevistado pode dar respostas mais sinceras ou
menos cautelosas do que se se tivesse programado anteriormente. No
entanto, pessoas acostumadas a abordagem para entrevistas desse tipo
- como politicos, por exemplo - aproveitam eventualmente a
oportunidade para formular declaragbes maliciosas, muito bem
planejadas e que poderdao desmentir ou corrigir posteriormente, alegando
que foram pegos de surpresa ou mal interpretados (LAGE, 2010, p. 33).

Entrevistas “programadas” sdo aquelas marcadas com antecedéncia, com um
objetivo especifico. Podem ser realizadas em ambiente controlado, como um estudio
de televis&o, ou em locais externos, como a casa ou o escritério do entrevistado.

Entrevistas por “telefone” sdo realizadas por meio de uma ligagao telefonica, e

podem ser uteis em situagdes em que o entrevistado esta em outra cidade ou pais,

ou quando é necessario obter informacdes rapidamente.
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2.2 WEBJORNALISMO

O produto deste trabalho € uma reportagem com as caracteristicas do
webjornalismo. De acordo com Padilha (2007), o webjornalismo é a producgéo de
noticias em suporte digital, como a internet, e se diferencia do jornalismo tradicional
por incorporar recursos multimidia, hipertexto e hiperlinks, bem como possibilitar a
interatividade entre o leitor e a noticia. O propédsito fundamental do webjornalismo é
fornecer informagdes precisas e relevantes para o publico, desempenhando um
papel crucial na construcdo da sociedade do conhecimento

O jornalismo online, ou webjornalismo, conforme Padilha (2010), pode ser
caracterizado como a coleta e disseminacdo de informacdes através de redes de
computadores ou plataformas digitais online. Canavilhas (2006) igualmente sustenta
que esse modo de producédo jornalistica esta inserido no contexto do jornalismo em
rede, no qual ocorre a captacdo, desenvolvimento e distribuicdo de informacgdes.

S&o caracteristicas do webjornalismo (Padilha, 2010):

° Utilizagao de recursos multimidia, como audio, video e imagens.

° Utilizagao de hipertexto e hiperlinks, que permitem a navegag¢ao nao
linear do conteudo.

° Interatividade entre o leitor e a noticia, por meio de comentarios,
compartilhamentos e outras formas de participagao.

° Instantaneidade, ou seja, a possibilidade de publicar noticias em tempo
real.

° Acesso a arquivos de noticias, que permitem a consulta de
informacdes passadas.

° Narrativa jornalistica, que segue os preceitos de noticiabilidade e
estrutura jornalistica.

° Producéo de noticias em suporte digital, como a internet.

Para Canavilhas (2010), as caracteristicas do webjornalismo s&o:
hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, memoria, instantaneidade,
personalizagao e ubiquidade.

Prado (2012) define o que & cyberspace, onde o webjornalismo também faz
parte, como “aquele que emerge dela: interface, hipertexto, realidade virtual,

telepresencga, disputa do real e do virtual, games, etc” (Prado, 2012, online).
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Para Dantas e Rocha (2017), “o webjornalismo em sua esséncia, possui
caracteristicas que diferenciam o seu fazer do jornalismo praticado em outros meios.
A comecar pela dinamica de tempo, esse tipo de jornalismo quebra com as rotinas
industriais estabelecidas no passado”.

O Jornalismo Online, ou webjornalismo, permite o acesso imediato a
informagdo em tempo real, um fator essencial para a tomada de decisdes
informadas e a formacédo de opinido publica (Padilha, 2007). A disseminacao agil
das noticias na web possibilita que os cidad&os estejam atualizados sobre eventos e
questdes relevantes no exato momento em que ocorrem.

O produto deste trabalho € uma reportagem com as caracteristicas do

Webjornalismo.

3 PROCESSO DE PRODUGAO DA REPORTAGEM

A reportagem produzida para esse trabalho buscou identificar padroes e
tendéncias relacionados as motivagbes por tras da aquisicdo, as estratégias de
"sportwashing” empregadas e as reagbes da comunidade esportiva e do publico.
Além disso, realizou analises contextuais e comparativas para entender as
dimensbes geopoliticas envolvidas e investigar as motivagdes por tras da aquisi¢ao
do Newcastle United pela Arabia Saudita. Por fim, identificou possiveis efeitos de
longo prazo no cenario esportivo e nas relagdes internacionais devido a essa
aquisicao.

Durante o processo de sua realizagao etapas foram cruciais. O projeto foi
iniciado em 10 de agosto de 2023, quando, em conjunto, selecionamos o0 tema
"Sportwashing”. A escolha desse topico foi motivada pela paixado de 2/3 do grupo
pelo futebol e pelo interesse da outra parte nas ciéncias econdmicas. Essa decisado
foi tomada durante uma sessao de brainstorm na sala de aula, onde discutimos
varias possibilidades de pesquisa.

ApOs a selecdo do tema, comegamos o processo de pesquisa e planejamento
para determinar a abordagem a ser adotada. Em consenso, optamos por adotar um
formato de TCC sob a forma de projeto experimental, desenvolvendo uma
reportagem multimidia que seria publicada em uma /anding page. Essa escolha
refletiu nossa intengao de explorar o conteudo de forma mais dindmica e acessivel,

alinhando-se com as tendéncias contemporéaneas do jornalismo.
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Uma vez que a estrutura do projeto estava definida, iniciou-se a busca por
jornalistas esportivos e especialistas em geopolitica que pudessem contribuir com
suas experiéncias e conhecimentos para enriquecer o conteudo. Essa etapa foi
fundamental para garantir que nossa reportagem fosse embasada em informacdes
soélidas e opinides de especialistas no campo.

Para a veiculagao da reportagem sobre Sportwashing no futebol, optou-se por
criar uma landing page dedicada que servisse como plataforma para publicacdo do
conteudo. Com o intuito de garantir um meio acessivel e atraente para apresentar a
pesquisa, recorreu-se ao construtor de sites Google Sites.

O Google Sites € uma plataforma de construgcédo de sites. Sua interface
permitiu personalizar a Landing Page de acordo com nossas necessidades
especificas. Criamos um ambiente online envolvente, no qual pudemos combinar
elementos de texto, imagens, videos e outros recursos multimidia para transmitir
eficazmente nossa reportagem jornalistica. O foco foi em proporcionar uma
experiéncia envolvente para o usuario.

Adicionalmente, o Google Sites proporcionou opg¢des de otimizagao para
dispositivos moveis, garantindo que a landing page fosse acessivel em varias
plataformas, tornando-a amigavel para qualquer publico interessado em nosso tema.
Essa adaptabilidade foi crucial, pois ampliou o alcance da nossa reportagem e a
tornou acessivel a um publico diversificado, além disso, a pagina online facilitou o

compartilhamento do nosso trabalho com o publico.
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3.1 ENTREVISTADOS

Inicialmente, foram selecionados trés entrevistados para compor a
reportagem. No periodo em que comegamos a executa-la, acabamos perdendo
contato com um dos entrevistados. Foram mantidos os dois entrevistados restantes

gue possuem o conhecimento e estudo qualificado para compor nossa reportagem.

1) Alan Dias - Jornalista esportivo desde 2021, tendo atuado em midia impressa,
digital, redes sociais e como comentarista esportivo. Atua majoritariamente
com futebol, mas acompanha também a NBA. Tem passagem pelo Diario de
Pernambuco, Sistema Jornal do Commercio de Comunicagdo e Click
Esportivo, trabalhando atualmente para o Super Esporte, diario de esporte do
Diario de Pernambuco.

2) Jairo Fernandes - Historiador e provocador, membro do Laboratério de
Histéria do Tempo Presente e da Universidade de Pernambuco (HTP/UPE).
Atualmente, professor da Universidade de Pernambuco, na modalidade EAD.

Se dedica aos estudos sobre futebol e violéncia da atualidade.

Durante as entrevistas, a nossa maior dificuldade foi a de realiza-las a
distancia. Apesar dos dois entrevistados residirem em Recife, as entrevistas foram
feitas de forma online por meio de redes sociais como Instagram e WhatsApp.
Portanto, era preciso a compreensao e disponibilidade dos participantes para
responderem as perguntas dentro do prazo solicitado.

O processo para a construgdo da Landing Page no inicio foi um pouco
complicado pela falta de costume no uso das ferramentas disponiveis no site, porém
com a pratica conseguimos realizar a produgdo. Comegamos pela produgao
imediata do texto da reportagem para nos permitir mais tempo para ajustes e
informagdes adicionais, principalmente as entrevistas realizadas. Entrevistas essas
que foram gravadas em video, que se pode ter acesso na integra ao final da

reportagem.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo deste trabalho e com a produgéo da reportagem foi possivel verificar
a importancia do futebol como influéncia em questdes mundiais. O sportwashing
representa uma estratégia cada vez mais utilizada por paises, instituicbes e
individuos para reabilitar suas reputacdes e influenciar a opinido publica. O esporte
tornou-se um veiculo poderoso para alcangar esse objetivo, ocultando agdes
controversas e exercendo soft power.

O caso do Azerbaijao e a realizagao dos Jogos Europeus em Baku em 2015
ilustram como um pais pode usar eventos esportivos de grande porte para redefinir
sua imagem e afastar-se de questées problematicas, como violagdes dos direitos
humanos e conflitos territoriais.

Portanto, o Newcastle United, recém-adquirido pela Arabia Saudita, tornou-se
um exemplo importante de como essa pratica afeta o mundo esportivo. A aquisi¢cao
do clube gerou controvérsias e envolveu até mesmo o governo inglés devido a
acusacOes de pirataria nas transmissdes da Premier League.

O impacto do sportwashing no esporte nao se limita ao campo. Ele afeta
diretamente a qualidade das competi¢des, o recrutamento de jogadores de renome
internacional e as dindmicas das ligas esportivas.

As implicagdes politicas e sociais do sportwashing sao significativas, ja que
essa estratégia pode ser usada para encobrir violagbes de direitos humanos,
desigualdades e conflitos geopoliticos. Ela também influencia as relacbes
diplomaticas e econémicas entre as nagoes.

Os meios de comunicagdo desempenham um papel fundamental na
divulgagcdo e analise do sportwashing. Jornalistas esportivos, investigativos e
especialistas em relagdes internacionais desempenham um papel importante na
cobertura desses casos e na educacgao do publico sobre suas complexidades.

Este estudo contribui para uma compreensao de como o esporte € usado
como ferramenta de influéncia e como as relagbes geopoliticas podem ser moldadas
por meio dessa estratégia.

A realizacdo deste trabalho de conclusédo de curso reforgca a importancia de
uma abordagem critica e ética no jornalismo esportivo e na andlise de eventos

esportivos de grande escala. A pesquisa também destaca a necessidade de se
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manter vigilante em relagdo as implicagbes do sportwashing e seu impacto em
diferentes aspectos da sociedade.

Em resumo, o estudo sobre sportwashing no futebol é relevante e atual, com
implicagbes significativas no esporte, na politica e na sociedade. O esporte continua
a ser um espelho das dinamicas globais, e o sportwashing € um fenbmeno que

merece atengao e analise continua.
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APENDICE A - Link para acesso a landing page

Link da reportagem multimidia:
https://sites.google.com/view/sportwashing/in%C3%ADcio

APENDICE B - Perguntas das entrevistas
ROTEIRO DE PERGUNTAS PARA OS ENTREVISTADOS:

Recepc¢ao dos torcedores

1. O que vocé acha da pratica do sportwashing?

2. Como o sportwashing afetou outros times?

3. Na sua visdo, como os torcedores do Newcastle reagiram a compra do time
pela Arabia Saudita? Foi bem aceito ou nao?

4. Como essa compra afetou a torcida?

5. Comente sobre a polémica do uniforme verde e branco langado pelo time em
2022.

6. Como ocorreu a troca do ex dono do time, Mike Ashley, pela Arabia Saudita?
Qual dos dois a torcida preferia?

7. Com o Newcastle agora com maiores investimentos e conhecido em outros

lugares, ha probabilidade de chegar mais torcedores?

Como afeta o futebol

1. O que vocé acha da pratica do sportwashing?

2. Como o sportwashing afetou outros times?

3. Como esta sendo a repercussao da possivel compra do Manchester
United pelo Catar?

4. Como a compra do Newcastle afetou a visdo de outros clubes da
Premier League sobre o time?

5. Qual a principal diferenca do projeto esportivo do Newcastle e do
PSG?

6. Como a compra do Newcastle pode influenciar em futuras compras de

outros clubes?


https://sites.google.com/view/sportwashing/in%C3%ADcio
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7. Com o novo poder de compra do Newcastle, podem chegar

contratagdes de nomes famosos para a Champions League?

Geopolitica e influéncia

1. O que vocé acha da pratica do sportwashing?

2. Como o sportwashing afetou outros times?

3. A Bein Sports, empresa do Catar, pediu investigacao da compra do
Newcastle pela Arabia Saudita, em 2020. A Bein também foi banida do
territério saudita. Apesar da proibigao ter caido, como essa questao
influenciou no futebol e nas questdées geopoliticas do pais?

4. Hatice Cengiz, esposa de um critico do governo saudita, pediu aos
torcedores para que rejeitassem os novos donos do time, porque o
principe (investidor/comprador) foi acusado da morte do jornalista
Jamal, seu marido. Como essa acusac¢ao pode afetar/afetou o clube de
futebol?

5. A anistia Internacional também questionou a Premier League pela
compra do Newcastle pela Arabia Saudita. A questdo dos direitos
humanos € bastante importante para o Reino Unido. Como fica a
relacdo dos novos donos do clube com o pais e o governo inglés?

6. O Reino Unido vende armas para a Arabia Saudita. Como essa

questao pode afetar o posicionamento e o futebol do clube?
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